wurden 2023 mit Werbeartikeln umgesetzt.
Und fast alle sind bedruckt.
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Print sorgt fiir Umsatz, Einschaltquoten, Kaufer, Wahler,
Gaste, Marktanteile, Mieter, Nutzer und Besucher. Und die
deutschen Druck- und Medienunternehmen gehéren zu den
modernsten weltweit: Qualitat und Geschwindigkeit der

hiesigen Produktionen sind auf hchstem Niveau - von
Auflage 1im Digitaldruck bis zur Millionenauflage im Offset.
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o 2,9 %
: ; .. " . .Umsatzzuwachs ver-
.« - . zeichnete der Handel
I 2023 allein mit Publi-
kumsbuchern.
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